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DLACZEGO MIASTO-OGROD?

Rozwdj Olsztyna wedtug koncepcji miasta-ogrodu siega
poczatkdow XX wieku. Nowoscig jest proba wykorzystania
poetyki ogrodu nie tylko w procesie rozwoju miasta, ale
i w jego promocji. Zielone i przyjazne miejsca do zycia
przezywajg dzis renesans popularnosci. Z tego punktu wi-
dzenia miasto-ogrdd pozostaje atrakcyjng i przysztoscio-
wa perspektywa rozwoju. Co wiecej, wizja miasta-ogrodu
odwotuje sie do naturalnych waloréw dzisiejszej stolicy
Warmii i Mazur, ale przede wszystkim nalezycie eksponuje
uksztattowang przez wieki tozsamos¢ Olsztyna, stolicy hi-
storycznej Warmii.

To opracowanie w kolejnych czesciach przedstawia strate-
giczne cele, konkretne produkty oraz dziatania i narzedzia
marketingowe, ktére zostang wykorzystane w promocgji in-
tegralnie zwigzanej z rozwojem Olsztyna. Wszystkie mate-
rialne i niematerialne pomysty na urzeczywistnienie tej wi-
zji powinny spetnia¢ wazny warunek: musza byc¢ osadzone
w kontekscie regionalnym i uwzgledniac ,zielong poety-
ke” ogrodu. Dokument ten ma charakter otwarty, podob-
nie jak lista propozycji zwigzanych z rozwojem i promocja
Olsztyna - ogrodu Europy.
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Rozwdj i promocja Olsztyna wedtug koncepcji miasta-ogrodu
oraz uzasadnienie potgczenia dziatan promocyjnych miasta
Olsztyna i Powiatu Olsztynskiego (obszar potudniowej Warmii)

Hasta

Olsztyn - ogrod Europy (hasto robocze)
Warmia - spokéj inspiruje (hasto robocze)

WsTEP

Strategia promocji miasta powinna uwzglednia¢ jego naturalne walory oraz dziedzictwo kulturowe
i tozsamos¢ miejsca (genius loci). Powinna przy tym wykorzystywac¢ nowoczesne narzedzia marke-
tingowe umozliwiajace skuteczne dotarcie do grup docelowych. Ponadto powinna by¢ réwniez odpo-
wiedzig na istniejace konteksty spoteczno-obyczajowe. Musi tez by¢ scisle powigzana ze strategia
rozwoju i uwzglednia¢ zasady zrownowazonego rozwoju. Bioragc pod uwage wymienione kryteria
zasadnym kierunkiem rozwoju i promocji Olsztyna jest powrét do koncepcji MIASTA-OGRODU (big
idea), z uwzglednieniem dzisiejszych uwarunkowan.

OLSZTYN: MIASTO-OGROD. UZASADNIENIE

O pozytywnym odbiorze marki miasta przez grupy docelowe decyduje w gtéwnej mierze pozytywny
pakiet skojarzen, ktére prowadza do przekonania o wyjatkowosci miejsca i determinuja decyzje o jego
wyborze np. na cel wypadu turystycznego. W dobie regionalizméw, Europy matych ojczyzn i otwartych
granic wartosciami wiodacymi, wokoét ktérych budowane sa strategie promocyjne, sa dziedzictwo hi-
storyczne, kulturowe i przyrodnicze.

Chcac sie wyrdzni¢, miasta staraja sie promowac wyjatkowe, niespotykane gdzie indziej, czyli eksklu-
zywne walory naturalne, slady materialne, postacie historyczne, legendy, itd. Sktadaja sie one na wspo-
mniany pakiet skojarzen - unikatowych i atrakcyjnych. Jak wskazuja badania ankietowe (vide: strate-
gia promogji miasta Olsztyn), na podstawowy pakiet skojarzen z Olsztynem skfadaja sie zielen i woda.
Odpowiada to stanowi faktycznemu. Olsztyn ma bowiem dwa walory naturalne o randze unikatu na
skale europejska - to lezacy w obrebie miasta ponad 1000-hektarowy park (Las Miejski) oraz kilka-
nascie jezior w granicach administracyjnych miasta. Nie nalezy tez zapominaé o potencjale rzeki
tyny. Ponadto w miescie znajduje sie wiele interesujacych pod wzgledem wartosci estetycznych ukta-
dow zabytkowej zieleni, m.in. park miejski Podzamcze, park miejski w Jakubowie, park uniwersytecki
w Kortowie, zielen wokoét b. szpitala garnizonowego, zieleniec z alejami wokét kosciota garnizonowego,
zielence przy | Liceum Ogodlnoksztatcacym oraz ul. Dgbrowszczakéw i Mickiewicza, zatozenia parkowe
na Nagdrkach (park wokét Muzeum Przyrody Warmii i Mazur) i Brzezinach .

Ponadto, jak wskazujg badania i obserwacje architektéw krajobrazu i konserwatoréw zabytkow 2, w wie-
lu miejscach Olsztyna na poczatku XX wieku (szczegdlnie w latach 30.) realizowano koncepcje na-
wiazujaca do idei miasta-ogrodu Ebenezera Howarda. Efekty wspomnianych zabiegéw sg widoczne
do dzis. Przykfady: osiedle nad j. Dtugim (ze szczeg6lnym uwzglednieniem ul. Rybaki), osiedle Zatorze
(szczegolnie trojkat ul. Limanowskiego, Reymonta, Zientary-Malewskiej), Brzeziny, Kolonia Mazurska, ul.

B Por. Knercer Wiktor, Olsztyn — miasto jak ogréd?, Biuletyn Oddziatu Warminsko-Mazurskiego Stowarzyszenia
Konserwatoréw Zabytkéw, nr 3, 2005, s. 44.

B Kadelska Matgorzata, Osiedle nad jeziorem Dtugim w Olsztynie. Idealny przyktad idei ogrodowych Howar-
da, Biuletyn Oddziatu Warminsko-Mazurskiego Stowarzyszenia Konserwatoréw Zabytkéw, nr 6, 2008, s. 114-124;
Chodkowska Wiestawa, Chodkowski Dariusz, Miasto-ogréd. Dzielnica Olsztyna — Zatorze, Biuletyn Oddziatu War-
minsko-Mazurskiego Stowarzyszenia Konserwatoréw Zabytkéw, nr 5, 2007, s. 101-108.
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ULica
RyYBAKiI

OSIEDLE NAD
JEZIOREM DruGim

Radiowa, ul. 1 Maja, ul. Kajki, zielerice miejskie na pl. Konsulatu Polskiego, Jednosci Stowianskiej, Bema
i Putaskiego oraz wiele in.

Biorac pod uwage istniejace walory naturalne oraz dziedzictwo kulturowe, marka, Olsztyn” powinna
sie odwotywac do zestawu pozytywnych skojarzen osnutych wokot kategorii wyjsciowej, ktora
jest OGROD (a dalej zielen, ekologia). Te skojarzenia sa zréznicowane, dzieki czemu daja duza
swobode kreacji produktow turystycznych odwotujacych sie do réoznych emocji odbiorcy. Sa to:
spokdj rozumiany jako ucieczka od zgietku codziennosci na tono natury, relaks, odpoczynek, spe-
dzanie czasu z najblizszymi, doznania estetyczne, rekreacja, ruch, aktywnos¢ na Swiezym powie-
trzu, komfort, poczucie, bezpieczenstwa, szczescie, poznawanie watkéw historycznych zwigza-
nych z dziejami miasta, ale tez impreza, party, zycie nocne, clubbing, nowoczesne formy wyrazu
artystycznego w przestrzeni miejskiej (sztuka nowoczesna w galeriach i obiektach uzytecznosci
publicznej, street art, murale, graffiti, itp.).

W tym miejscu nalezy wyjasni¢, na czym polega idea miasta-ogrodu. Ten wyraz nowoczesnej urbanistyki
datowany na poczatek XX wieku byt reakcjg na pogarszajace sie warunki zycia w miastach ogarnietych
industrializacjg. W 1902 roku Anglik Ebenezer Howard opublikowat swoisty manifest pt.,Garden City of
tomorrow”. Przedstawit w nim wizje skapanego w zieleni miasta-ogrodu, w ktérym znaczace miejsce
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REKREACJA, RUCH,
AKTYWNOSC NA
SWIEZYM POWIETRZU

zajmuja tereny o charakterze parkowym, zielence, skwery, ogrody; miejsca przyjaznego cztowiekowi,
stwarzajacego korzystne warunki mieszkaniowe i wypoczynkowe (zintegrowany obiekt typu miasto-
wies$?). Koncepcja wywotata szeroki oddzwiek i z miejsca zainspirowata powstawanie nowych osad. Nie-
co pézniej (lata 20. i 30. XX wieku) z howardowskich wzorcéw zaczeta czerpaé europejska urbanistyka
awangardowa (m.in. secesjonisci, Bauhaus). Ten swoisty boom nie ominat Olsztyna, ktéry w okresie mie-

: W 1902 roku ANGLIK

sl
EBENEZER HOWARD
~_ OPUBLIKOWAE SWOISTY
MANIFEST PT. ,,GARDEN
CiTy oF ToMORROW”,
PRZEDSTAWIE W NIM WI-
ZJE SKAPANEGO W ZIELENI

MIASTA-OGRODU

dzywojennym zastynat na cate Prusy Wschodnie jako miasto zieleni. Tu, poprzez taczenie waloréw natu-
ralnych z urbanistyka, powstaty wyjatkowe dzieta architektury krajobrazu o randze zblizonej do dzieta
sztuki, budzace przezycia estetyczne poprzez piekno kompozycji i detali, przewidziane kolory, gre $wia-

* Kadelska Matgorzata, Osiedle nad jeziorem Dtugim w Olsztynie. Idealny przyktad idei ogrodowych Howar-
da, Biuletyn Oddziatu Warminsko-Mazurskiego Stowarzyszenia Konserwatoréw Zabytkéw, nr 6, 2008, s. 115.
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tlocienia i przede wszystkim doskonate potaczenie tektonicznej bryty budynkéw z kompozycja elemen-
tow organicznych, zywej przyrody 4. Terenom zielonym naturalnie towarzysza takie elementy, jak zbior-
niki wodne oraz obiekty architektoniczne o funkcjach sportowych, kulturalnych i edukacyjnych. Chodzi
o to, by wlasciwie zagospodarowany potencjal miejsca tworzyt oferte atrakcyjna przez cztery pory
roku, uwzgledniajac potrzeby réznych grup spotecznych, zawodowych i wiekowych °.

DOSKONALE POLACZENIE
TEKTONICZNEJ BRYLY
BUDYNKOW Z KOMPOZYCJA
ELEMENTOW ORGANICZNYCH,
ZYWEJ PRZYRODY

Obecnie koncepcja miast-ogrodéw przezywa renesans w Europie i Stanach Zjednoczonych. Przykfady
jej zastosowania to choc¢by Naturpark Schoneberg Stidgeldnde w Berlinie zatozony na terenie nieczyn-
nego dworca kolejowego czy cate miasto Hanower, ktére ma identyczny ukfad jak Olsztyn (kompozycja
krajobrazu wyznaczona przez lasy oraz zespoty zabytkowych parkéw i cmentarzy, ktére przecina rze-
ka). Nalezy tu doda¢, ze zastosowanie koncepcji miasta-ogrodu nie stanowi przeszkody w rozwoju
inwestycyjnym miasta, lecz jest proba pogodzenia wymogow urbanizacji z naturalnymi walora-
mi uwzgledniajaca zasady zrownowazonego rozwoju (sformutowane w 1972 r. na konferencji ONZ
w Sztokholmie ©).

Argumenty przemawiajace za zastosowaniem koncepcji miasta-ogrodu w Olsztynie to m.in.:

> istniejace walory naturalne oraz elementy kompozycyjne architektury krajobrazu miasta i okolic
(cho¢by arboretum w Kudypach)

> potrzeba budowania promocji miasta w oparciu o dziedzictwo kulturowe (w mysl koncepcji Edwar-
da Halla méwiacej, ze kultura jest komunikacja, co oznacza, ze cztowiek czuje sie ,swojsko” jedynie
w przestrzeniach, ktére mu cos moéwia 7)

> potrzeba stworzenia warunkéw dla odnalezienia zagubionych wiezi miedzy mieszkancami w sy-
tuacji negatywnych opinii o miescie, ktére odbijaja sie na jego wizerunku (negatywne konotacje
bedace konsekwencja tzw. ,afery ratuszowej”)

4 Tamze,s. 115-116.

> Knercer Wiktor, Olsztyn — miasto jak ogréd?, Biuletyn Oddziatu Warminsko-Mazurskiego Stowarzyszenia Kon-
serwatoréw Zabytkéw, nr 3, 2005, s. 47.

& Zob. http://www.ekoedu.uw.edu.pl/download/wyklady/2007/KKafel.doc

- Knercer Wiktor, Olsztyn — miasto jak ogréd?, Biuletyn Oddziatu Warminsko-Mazurskiego Stowarzyszenia Kon-
serwatoréw Zabytkéw, nr 3, 2005, s. 46.
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> potrzeba pobudzenia aktywnosci obywatelskiej (zastosowanie koncepcji miasta-ogrodu w Hano-
werze sprawito, ze wtasciciele doméw zaczeli na skale masowa przyktadac wieksza wage do estetyki
swoich poses;ji &)

Jak wida¢, koncepcja miasta-ogrodu nie jest idea nowa. Nowatorska jest natomiast propozycja za-

stosowania jej w strategii promocji miasta. Rozwigzaniem formalnym bytoby tu prezentowanie
oferty miasta (kategorie: kultura, turystyka, rekreacja) w konwencji ogrodéw tematycznych.

WARMIA — SPOKOJ INSPIRUJE. UZASADNIENIE

Zgodnie z zatozeniami strategii promocyjnej Powiatu Olsztyriskiego, marka ,Warmia” odwotuje sie do
zestawu skojarzen osnutych wokét kategorii wyjsciowej (big idea), ktora jest SPOKOJ. Spokoj jest
tu rozumiany jako dobro deficytowe, a przez to pozadane przez ludzi zmeczonych codziennym zyciem
w szybkim tempie. Przekaz promocyjny zaktada, ze pobyt na Warmii gwarantuje mozliwos$¢ ucieczki
od zgietku codziennosci na tono dziewiczej natury, relaks urozmaicony ekologiczng oferta rekreacyjna
i kulinarna w scenerii obfitujacej w atrakcyjne elementy dziedzictwa kulturowego - kapliczki, aleje przy-
drozne, budzace emocjonalne skojarzenia pozostatosci po burzliwych rozdziatach historii.

NAJCENNIEJSZE
BO(E ACTWAEX x MARKA ,, WaRMIA” oD-
ATURALN WOLULE SIE DO ZESTAWU
" ; P - SKOJARZEN OSNUTYCH
WOKOL KATEGORII WYJ-

SCIOWEJ (BIG IDEA),
KTORA JEST SPOKOJ

Promocja Olsztyna powinna wspétgrac z przekazami promocyjnymi dotyczacymi powiatu olsztynskie-
go i szerzej — Warmii. Ma to niebagatelne znaczenie w procesie budowania kontekstu metropolitalnego
oraz dla komplementarnosci i spéjnosci oferty turystycznej Olsztyna i okolic (powiat). Jak wynika z anali-
zy mocnych i stabych stron Olsztyna (vide: strategia promocji miasta), miasto ma niewielkie szanse, by
zaistnie¢ w Swiadomosci turystow jako miejsce docelowe. Tym bardziej nalezy dazy¢ do rozszerzenia
miejskiej oferty turystycznej wykorzystujac walory naturalne oraz atrakcje 12 gmin okalajacych miasto
(powiat ziemski), czyli znacznej czesci obszaru potudniowo-wschodniej Warmii. Celem nadrzednym
powinno by¢ pozycjonowanie Olsztyna i Warmii — w przeciwienstwie do wybitnie, letnich” Mazur
- jako regionu oferujacego rozliczne atrakcje réwniez poza sezonem turystycznym.

Wspdlna promocja Olsztyna i powiatu olsztyrnskiego to w rzeczywistosci usankcjonowanie stanu fak-
tycznego. Wydawane swego czasu przez miasto foldery promocyjne pod hastem ,3 dni w Olsztynie
i okolicach” prezentowaty oferte 1,5 dnia w Olsztynie + 1,5 dnia w powiecie olsztynskim” Ten przyktad
uzasadnia komplementarne budowanie marki,Warmia” jako ,0azy spokoju”i marki,Olsztyn” — jako tet-
nigcego zyciem, ale zarazem kameralnego miasta-ogrodu, postrzeganego jako centrum warminskiej
,0azy spokoju”. Strategiczne grupy docelowe tak sformutowanego komunikatu promocyjnego Olsztyna
i Warmii to przede wszystkim mieszkancy duzych polskich miast, a takze Niemcy, Skandynawowie i Ro-
sjanie z obwodu kaliningradzkiego. Wybitnie atrakcyjnym odbiorca przekazéw promocyjnych dotycza-
cych Olsztyna i Warmii jest mieszkaniec Warszawy (opcja: weekendowe wypady przez caty rok).

8 Tamze, s. 48.
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Jak wspomniano, o powodzeniu marki regionu decyduje w gtéwnej mierze pozytywny pakiet skojarzen.
Prowadza one do przekonania o trafnosci wyboru i determinuja decyzje o wyborze danego miejsca na
cel podrézy. Ale promocja produktu turystycznego odwotujaca sie jedynie do dystrybucji informacji
o nim to dzi$ za mato. Peinowartosciowa informacja powinna uwzglednia¢ materialne i niematerialne
dziedzictwo zwigzane ze specyfika danego obszaru i by¢ silnie osadzona w szerokim kontekscie regio-
nalnym (historia + obyczaj + tradycja = tozsamos¢).

poBYT NA WaArRmII
GWARANTUJE MOZLIWOSC
UCIECZKI OD ZGIELKU
CODZIENNOSCI NA tONO
DZIEWICZEJ NATURY

Wartos¢ i atrakcyjnos¢ produktu turystycznego wzrasta, gdy towarzysza mu dodatkowe informacje o:
- atrakcjach i specyfice miejsca docelowego,

- infrastrukturze i bazie ustugowej,

- dostepnosci miejsc noclegowych,

- szybkosci, wygodzie i kosztach dotarcia podréznego, itd.

TURYSTE NALEZY
STALE PRZEKONYWAC
O EKSKLUZYWNOSCI,
CZYLI ATRAKCYJNOSCI
DANEGO MIEJSCA.

Dopiero tak rozumiany i przygotowany zestaw informacji sktadajacy sie na spéjny wizerunek danego
miejsca wptywa na pozytywne postrzeganie jego oferty i czesto odgrywa role motywatora skfaniajace-
go do decyzji o przyjezdzie.

Promocja Warmii powinna by¢ adresowana do turysty, dla ktérego spokdj jest wartoscig i stanem
pozadanym. Dowodem na poparcie tej tezy jest ogélnoswiatowa kariera sieci miast ,slow city’, ktére
szczyca sie, a tym samym akcentuja jako ekskluzywna wartos$¢, ze czas biegnie tam wolniej, zycie toczy
sie spokojniej, a dzieki temu ludzie odczuwaja wewnetrzny komfort i za jego sprawg czuja sie bardziej
szczesliwi. Owa wartos¢ wzbogacona o pakiet produktéw turystycznych decyduje o checi realizacji celu
- wyjazdu turystycznego i wzbudza w nabywcy przeswiadczenie o mozliwosci realizacji ekskluzywnej
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potrzeby w wymiarze materialnym i niematerialnym.

Turyste nalezy stale przekonywac o ekskluzywnosci, czyli atrakcyjnosci danego miejsca. Dopiero wy-
tworzenie poczucia bezpieczenstwa i komfortu (niekoniecznie wygody) sktoni turyste do poszukiwania
dodatkowych atrakgji regionu. Wéwczas siegnie on do wspomnianego pakietu skojarzen.

Konkludujac, jesli turysta po kilkudniowym odpoczynku w lesie czy nad woda (Warmia) zateskni za

atrakcjami czysto miejskimi, ma w odwodzie stolice regionu (Olsztyn) z petnym repertuarem wydarzen
o charakterze kulturalnym, rozrywkowym i rekreacyjnym.

WsPOLNA PROMOCIJA MIASTA OLSZTYN | POWIATU OLSZTYNSKIEGO. UZASADNIENIE

Istnieje potrzeba wytyczenia obszaréw wspodlnej promocji Olsztyna i powiatu olsztynskiego. Bierze sie
ona stad, ze wiele inicjatyw o charakterze promocyjnym, za ktérymi stojg oba samorzady, przenika sie
wzajemnie i wykracza swoim zasiegiem poza obszar administrowania ww. samorzadéw traktowanych
oddzielnie. Ponadto ma to ogromne znaczenie dla budowania kontekstu metropolitalnego oraz
komplementarnosci i spéjnosci oferty turystycznej. Wspdlne dziatania promocyjne miasta i powia-
tu przyczynia sie do umocnienia marki ,Warmia” w Polsce i za granica, a takze odtworzenia wspdtcze-
snej tozsamosci warminskiej w oparciu o spuscizne historyczng i réznorodnos¢ kulturowa dzisiejszych
mieszkancéw naszego regionu.

Trzeba tu dodag¢, ze idea wspotpracy promocyjnej osrodkéw miejskich z otaczajacymi je gminami jest
od dawna kultywowana w krajach Europy zachodniej. W Polsce dopiero ,raczkuje”, co daje Olsztynowi
szanse bycia w forpoczcie nowego podejscia do promowania samorzadéw. Trzeba sie spieszy¢, ponie-
waz ostatnio idea wspodtpracy promocyjnej z powiatem ziemskim bardzo mocno zainteresowaty sie wia-
dze Poznania.

Wspétpraca samorzaddéw to szansa na zbudowanie jednolitego przekazu promocyjnego wskazujacego
Warmie, Olsztyn i powiat olsztynski jako spojny, atrakcyjny turystycznie produkt regionalny zaréwno
w kraju, jak i za granica. Podjecie decyzji o nawigzaniu takiej wspétpracy ma znaczenie o tyle, ze proces
zakorzeniania sie regionu traktowanego jako produkt turystyczny (zgodnie z zatozeniami marketingu
miejsca) w s$wiadomosci grup docelowych trwa nie tygodnie czy miesigce, ale lata. Minimum przy roz-
pisywaniu strategii promocgji jest przyjecie perspektywy 10-letnie;j.

Innym argumentem przemawiajagcym za wspdlng promocja obu samorzaddéw jest specyfika percep-
qji turysty. Przedstawiajac mu wspdlng oferte (Olsztyn + powiat w pakiecie) poszerzamy site przekazu,
a tym samym wzmacniamy atrakcyjno$¢ miejsca. Dziatajac oddzielnie zmuszamy turyste do odrebnego
poszukiwania informacji o Olsztynie i o Warmii, przez co musi on poswieci¢ temu wiecej czasu. W pesy-
mistycznym scenariuszu turysta moze odnie$¢ wrazenie, ze miasto funkcjonuje bez kontekstu otaczaja-
cego go regionu lub potudniowy obszar Warmii (powiat) bez obdarzonego fantastycznym potencjatem
osrodka miejskiego. Przyktadowy warszawiak nie bedzie sie zastanawiat, czy dobry pomyst lub produkt
turystyczny powstat w ratuszu czy w starostwie.

WsPOLNY LAYOUT MIASTA OLSZTYN | POWIATU OLSZTYNSKIEGO. UZASADNIENIE

Wszelkie wspdlne wydawnictwa promocyjno-informacyjne Olsztyna i powiatu olsztynskiego (nie tyl-
ko papierowe; réwniez te w formie elektronicznej), takie jak biuletyny, foldery, flyery informacyjne, ka-
lendarze, plakaty, ulotki, itp., powinny mie¢ wspélny layout, tj. staty uktad kompozycyjny publikacji
(z wymienialna trescia).

Powiat olsztynski posiada profesjonalny system identyfikacji wizualnej (opracowany przez wiodaca na
rynku reklamy wizualnej firme i modyfikowany w duzym stopniu przez pracownikéw wydziatu promo-
qji).
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Miasto Olsztyn moze oprze¢ swdj layout na identycznym zabiegu formalnym. Réznica polegataby na
uzytej kolorystyce:

. w przypadku powiatu - kolor niebieski
. w przypadku miasta — kolor zielony

Oba kolory nie sg przypadkowe, lecz odnosza sie do barw, z ktérymi kojarza sie Olsztyn, powiat i Warmia
— jeziora (kolor niebieski) i lasy (kolor zielony).

Zastosowanie wspdlnego layoutu przez oba samorzady oraz podlegte im jednostki organizacyjne ma
na celu utrwalanie identyfikacji wizualnej miasta i jego otoczenia, co wychodzi naprzeciw postulatom
o metropolitalnym charakterze relacji Olsztyna i otaczajacych go gmin. W ten sposéb fatwiej wykreowac
marke spéjnego produktu turystycznego w $wiadomosci grup docelowych. Jest to proces dtugotrwaty,
obliczany na lata, dlatego wskazane jest, by uzyta formuta wizualna byta jak najprostsza, zapadajaca
w pamie¢, spojna i logiczna. Istnienie wielu systemoéw identyfikacji wizualnej na jednym obszarze po-
woduje szum informacyjny, ktéry bardzo utrudnia, a wrecz uniemozliwia realizacje zatozonego celu.
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Wykorzystanie jednolitego systemu identyfikacji z odmienna kolorystyka pozwala realizowa¢ wybra-
ne projekty wspdlnie (np. wspdlna baza noclegowa Olsztyna i powiatu olsztyriiskiego); a takze autono-
micznie (np.,Spacer z Kopernikiem po staréwce” - dla Olsztyna i, Smolajny - alkierz inspiracji Ignacego
Krasickiego” - dla powiatu olsztynskiego). Sita tego innowacyjnego w skali ogélnopolskiej rozwigza-
nia polega na pozadanym paradoksie percepcyjnym: w zestawieniu materiaty promocyjne wykonane
w podobnej konwencji tworza optycznie spdjng catos¢ (idealne rozwigzanie dla wspdlnej prezentacji na
targach turystycznych), a mimo to na pierwszy rzut oka odbiorca fatwo je odrézni, mogac skupi¢ uwage
na ofercie Warmii (spokdj) lub Olsztyna (tetnigce zyciem miasto-ogrod).

RozP0ZNAWALNOSE MARKI

Rozpoznawalnos¢ marki to efekt koricowy dtugiego (wieloletniego) procesu, ktéry ma szanse powodze-
nia jedynie przy zastosowaniu takich standardéw marketingu miejsca, jak [w kolejnosé¢il:

- opracowanie dlugoletniej strategii promocyjnej opartej na skojarzeniach grup docelowych
z danym miastem lub regionem,

- stworzenie logicznego i spéjnego pakietu produktéw regionalnych majacych uzasadnienie
w strategii promogji,

- dlugofalowa dziatalno$¢ promocyjna.

Warunkiem sine qua non przy budowaniu rozpoznawalnosci marki jest zastosowanie przez dane miasto
(region) wspdlnego layoutu dla wszystkich przekazéw promocyjno-informacyjnych (biuletyny, foldery,
flyery, kalendarze, plakaty, ulotki, wizytéwki, strona internetowa, System Informacji Miejskiej, itp.). Ma to
na celu budowanie identyfikacji wizualnej miasta (regionu) traktowanego jako produkt turystyczny.

SysTem IDENTYFIKACI MiEsskies (SIM)

Pozadanym elementem systemu identyfikacji wizualnej danego miasta jest jego oznakowanie (por. np.
wzorcowy System Informacji Miejskiej w Warszawie). Obejmuje ono takie elementy, jak:

- tabliczki z nazwami ulic, tabliczki kierunkowe, kartusze nascienne, kartusze wolnostojace, tablice te-
matyczne,

- piktogramy informacji miejskiej, informacji kulturalnej, informacji turystycznej, informacji dla rowerzy-
stow,

- oznakowanie zabytkow,

- mapy informacyjne i tematyczne plany miasta.

SIM musi uwzgledniac specyfike miejsca. Niemniej jednak ma swoje ogdlne zasady oraz elementy, ktére

IFl
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sktadaja sie na system znakowania miasta, np.:

TABLICE ROZPROWADZAJACE RUCH KOLOWY KATEGORII 1"
Tablice zintegrowane sg z oznakowaniami drogowskazowymi prowadzacymi ruch do dzielnic, gtéw-
nych dworcéw, itp. °

TABLICE ROZPROWADZAJACE RUCH KOLOWY KATEGORII, 3"

Tablice te prowadzg do waznych obszaréw i obiektéw. Kierowanie do obszaréw jest kolejnym etapem
doprowadzenia kierowcy do konkretnego miejsca w dzielnicy. Obiekty, ktére zostaty uwzglednione na
tablicach sa wazne ze wzgledu na swojg funkcjonalnosc¢ (Policja, Pogotowie, Szpital, itp.) lub stanowig
charakterystyczne punkty miasta (place, ronda, itp.).

TABLICE ADRESOWE

Tablice montowane s3 na elewacjach budynkéw zawsze od strony ulicy, do ktérej nalezy adres. Tablice
adresowe w strefie turystycznej wskazuja wzrost numerdw adresowych. W dolnej czesci tablicy umiesz-
czony jest pasek opisujacy nazwe obszaru (osiedle). Z uwagi na zastosowane folie odblaskowe odczyta-
nie adresu umozliwia minimalna ilos¢ swiatta generowanego z przestrzeni miejskiej.

TABLICE ULICOWE

Tablice montowane sg na wtasnych i obcych nos$nikach (stupki, latarnie, budynki). Sa zlokalizowane przy
skrzyzowaniach ciaggédw komunikacyjnych. W prawym gérnym rogu podany jest zakres adreséw, jakie
s zlokalizowane pomiedzy przecznicami. W dolnej czesci tablicy umieszczony jest pasek opisujacy na-
zwe obszaru. Zastosowane materiaty zapewniaja czytelnos¢ oznakowania po zmroku (jak w przypadku
tablic adresowych).

TABLICE ROZPROWADZAJACE RUCH PIESZY

Tablice s3 montowane na witasnych i obcych nos$nikach (stupki, latarnie, budynki). Sa zlokalizowane przy
gtéwnych ciggach komunikacyjnych. Kieruja ruch pieszy do waznych obiektow i instytucji. Tablice okre-
$laja odlegtos¢ do waznych obiektéw w strefie turystycznej do kilkuset metrow.

MODULY INFORMACYJNE O PATRONACH ULIC | OBIEKTACH ZABYTKOWYCH

Uzupetnieniem oznakowan systemowych sg moduty o patronach ulic i obiektach zabytkowych/histo-
rycznych. Elementy te stanowia synteze najwazniejszych informacji i przyblizaja mieszkaricom historie
ich najblizszego otoczenia. Zredagowanie przedmiotowych oznakowan zostanie powierzone history-
kom i znawcom Warmii. Moduty te wykonane sa z poliweglanu, ktéry zapewnia trwatos¢ i czytelnos¢
oznakowan.

PODSWIETLANE PUNKTY INFORMACYJNE
Podswietlane punkty (pylony) informacyjne
moga by¢ jednostronne i dwustronne. W ozna-
kowaniach stosuje sie plany ogdlne i szczegéto-
we. Plany ogdlne pokazuja widok catego mia-
sta z podziatem na obszary. Plany szczeg6towe
przedstawiajg najblizsza okolice. Zawierajg na-
zwy ulic, budynki (z numeracja) i najwazniejsze
obiekty. Technologia wykonania planéw (pod-
Swietlenie) powoduje, ze ich czytelnos¢ w ciggu
dnia, jak i po zmroku jest bardzo dobra.

PUNKTY PLATNEJ REKLAMY FUNKCJONALNE)J

System przewiduje powstanie nosnikéw pfat-
nej reklamy. Znormalizowane elementy maja
zapewnic przejrzystosc¢ i tad w reklamach mon-

o Na tym etapie za wczesnie, by szczegdtowo rozstrzygac o kolorystyce uzytej w olsztyrskim SIM, ale zgodnie

z przyjeta koncepcja miasta-ogrodu oraz zieleni w systemie identyfikacji wizualnej powinno to by¢ wariantowe
uzycie réznych odcieni koloru zielonego.
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towanych w pasie ruchu drogowego. Elementy wystepujace zwtaszcza w strefie turystycznej sa ujedno-
licone. Mozliwe sg dwustronne punkty informacyjne ™.

Dodatkowym (waznym!) elementem SIM jest System Identyfikacji Wizualnej Komunikacji Miejskiej w

%

Olsztyn

ogrod Europy

Olsztynie. Cele systemu:

- unifikacja systemu informacji o komunikacji miejskiej,

- integracja srodkéw komunikacji miejskiej,

- pofaczenie komunikacji miejskiej z pozamiejska i indywidualna,
- uproszczenie poruszania sie po miescie,

- fatwa rozpoznawalnos¢ systemu w miescie.

SIWKM w Olsztynie powinien zawiera¢ nastepujace rozwigzania szczegbdtowe:

- opracowanie i unifikacja graficzna schematéw komunikacyjnych,

- unifikacja srodkéw transportu (piktogramy i oznakowanie pojazdéw, tablice wewnetrzne i zewnetrz-
ne),

- unifikacja miejsc zwigzanych z komunikacja miejska (przystanki, wiaty).

10 Oprac. na podstawie zasad tworzenia Systemu Informacji Miejskiej w Warszawie.
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Inne przykady wykorzystania systemu
identyfikacji wizualnej
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Witacz wjazdowy do Olsztyna - dzien Witacz wjazdowy do Olsztyna - noc

Witacz wyjazdowy z Olsztyna - dzien Witacz wyjazdowy z Olsztyna - noc
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Przyktadowe elementy SIM
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PRODUKTY

Termin ,produkty” jest kategorig bardzo szeroka. Mozna do niej przypisac¢ zaréwno przedmioty, jakimi
s3 np. gadzety, pamiatki regionalne i wydawnictwa, jak rowniez np. cykliczne imprezy, ktére s tu trak-
towane jako produkty w sensie metaforycznym.

GADZETY/ PAMIATKI REGIONALNE

Maskotka miejska (pamiatka regionalna osadzona w tradycji)

- Krakdw ma Smoka Wawelskiego, Warszawa Syrenke, Wroctaw krasnale, Berlin niedZzwiadka, itd. A Olsz-
tyn? Z naszym miastem i regionem nie kojarzy sie zadna legendarna posta¢, cho¢ do roli maskotki miej-
skiej wysmienicie nadaje sie KLOBUK. Stworzenie wizerunku wesotego diabetka-ktobuka, uroczego
chuligana o szelmowskim usmiechu na podobienstwo diabta tasmanskiego, mozna w ramach konkur-
su zleci¢ np. liceum plastycznemu lub studentom UWM. Dla powiatu - a wtasciwie szerzej — dla Warmii
proponujemy wykorzystanie postaci Krélewny Warminskiej Lyny lub wesotego misia — Warmisia.
Potencjalne zastosowanie maskotki miejskiej - Klobuka jest niezwykle bogate - od systemu rzezb
miejskich, poprzez elementy mebli miejskich, naklejki i plakaty dla sklepéw, pubdw, restauracji i in-
nych miejsc ustugowych (np.,Ktobuk tu mieszka”), plastikowe rzezby w atrakcyjnych miejscach Olszty-
na (starébwka, otoczenie jezior, park miejski) i powiatu (centra miejscowosci), gry terenowe o wymiarze
edukacyjnym (adresowane gtéwnie do najmiodszych), ,zywy"” ktobuk na staréwce i w innych czesciach
miasta (duza maskotka w stylu tych znanych z boisk NBA), swieto zakochanych pod patronatem kto-
buka (w noc Kupaty; zakochane pary otrzymuja ,certyfikat mitosci”), konczac na pamiagtkach z Olsztyna
(maskotki, figurki, dtugopisy, itd.).

Seria popartowych t-shirtow

- seria koszulek z odwaznymi popkulturowymi wzorami i hastami osadzonymi w kontekscie regional-
nym (Ktobuk, tyna, Warmis, pop Kopernik). Koszulki i gadzety z samym wizerunkiem sg standardem,
ale jeszcze lepszym, cho¢ kreacyjnie trudniejszym rozwigzaniem jest stworzenie serii koszulek z humo-
rystyczna, czasem przekorng narracja, ktéra w lekki sposéb ,rozbraja” charakterystyczne dla kazdego
miasta niedogodnosci. Narratorem moga by¢ wymienione wczesniej postacie.

Przyktad 1: Dynamiczna grafika przedstawiajaca ktobuka w pozie szalericzej ucieczki. Sciga go chmara ko-
maréw z wrednymi minami. Zgodnie ze swojg naturg ktobuk jest zadowolony z obrotu sprawy i wyraznie
dobrze sie bawi. W dymku komiksowym rzuca hasto:,Komary na Warmii? Wolne Zzarty!"

Przyktad 2: Ktobuk w samochodzie utknat w korku. Zgodnie ze swojg naturg mine ma zadowolong, a usmiech
szelmowski. W dymku komiksowym hasto:,Korki w Olsztynie? Wolne zarty!”

Postulowana wspétpraca z liceum plastycznym, studentami kierunkéw artystycznych, itp.

Certyfikat, Przyjaciel Kopernika Warmiaka”

- dostepny na zamku i w planetarium pamigtkowy certyfikat z autografem Kopernika, ktéry powinien
(przynajmniej w sezonie lub/i przy innych waznych okazjach) wystepowac jako gospodarz obydwu
sztandarowych dla jego pobytu w Olsztynie obiektéw — zamku i planetarium.

Paszport warminski

- rodzaj symbolicznego dokumentu, ktéry trafiatby do rak kazdego, kto osiedli sie w miescie przyby-
wajac spoza Warmii. Dodatkowa atrakcjg bytby system znizek (przez miesigc od daty wystawienia) na
atrakcje miejskie (muzea, galerie, puby, itp.).

Krowki Kopernika, ,kopierniczki”

- do przemyslenia: system wykorzystania stodyczy w promocji Olsztyna i Warmii — krainy Mikotaja Ko-
pernika. Krowki produkowane sg w dobromiejskiej,Jutrzence’, a,Kopierniczki” przez Sylwie Wtodarczy-
k-Ostrowska, zwyciezczynie konkursu Gazety Olsztynskiej pt.,Smak koperniczka”. Urozmaicenie miej-
skich eventow o wiekszej i mniejszej randze.
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INWESTYCJE O CHARAKTERZE PROMOCYJNYM

Istotne jest Sciste powiazanie strategii promocji miasta ze strategia jego rozwoju, szczegdélnie w kon-
tekscie trzech waloréw miasta-ogrodu: unikatowych na skale europejska — liczagcego ponad 1000 ha
parku w granicach administracyjnych miasta (Las Miejski), kilkunastu jezior réwniez znajdujacych sie
w granicach miasta oraz rzeki tyny, ktéra powinna by¢ rekreacyjno-turystyczna arterig miasta (deptaki,
Sciezki, faweczki, werandki, knajpki). Nie chodzi o to, by od razu,,Rzym budowac’, ale by da¢ mieszkan-
com i turystom wyrazny sygnat, ze cos sie dzieje. Na poczatku wystarczy posprzatac, ustawic tawki
i kosze na smieci.

System Informacji Miejskiej

- oznakowanie miasta zgodne z layoutem, utrzymane w barwach zielonych (przyktady wizualizowane -
opis szczegbtowy w pierwszej czesci opracowania).

Rozmieszczenie do ustalenia z wiasciwymi jednostkami ratusza.

Punkty multimedialnej informacji turystycznej

- w kilku miejscach na staréwce (np. WBP w Starym Ratuszu, zamek, IT) oraz w innych punktach na
szlakach komunikacji turystycznej w miescie powinny stana¢ tzw. Web-Kioski z monitorami dotykowy-
mi. Prezentujg one w formie interaktywnej informacje niezbedne dla turysty (przynajmniej trzy wersje
obcojezyczne: angielska, niemiecka i rosyjska). Mozna zainwestowac w te urzadzenia np. cze$¢ pienie-
dzy inwestowanych dotychczas w przechodzace do historii foldery reklamowe. Koszty druku sa dzi$
relatywnie wysokie, a inwestycja w m-kioski jest dtugofalowa (urzadzenie dziata przez wiele sezonéw).
Obstuga sprowadza sie do aktualizowania tresci.

System poprawy estetyki staromiejskich kamienic

- Manhattan, Copacabana, olsztynskie Stare Miasto — to reprezentacyjne dzielnice miast, ktére powinny
mie¢ adekwatna estetyke. Mieszkancy olsztynskiej staréwki to gtéwnie starsi ludzie, ktérych nie sta¢
(lub trudno im sie zorganizowac) na remonty zewnetrznych elewacji budynkéw. Warto sprawdzi¢ unijny
przepis mowiacy, ze kazdy z whascicieli pfacacy podatki od nieruchomosci do kasy miasta decyzja wtadz
moze raz na trzy lata jedna trzecig podatkéw przeznaczy¢ na remont elewacji. Tego typu ulgi moga do-
tyczy¢ na poczatku tylko staréwki i budynkéw postawionych np. przed rokiem 1950.

Labirynt z zywoptotu im. Hieronima Skurpskiego

- idea, ktora przewineta sie niegdys przez lokalne media podczas dyskusji o pomystach na uhonorowa-
nie Hieronima Skurpskiego. Dzi$ wraca bedac znakomitym nawigzaniem do koncepcji miasta-ogrodu.
Taki zywoptot w parku nad tyna bytby sam w sobie hitem dla mieszkancéw i turystow. Zaplanowanie
wokét niego wydarzen osadzonych w kontekscie historycznym/regionalnym z luznym watkiem eduka-
cyjnym, gtéwnie dla dzieci, sprawitoby, ze statby sie wizytéwka miasta. W labiryncie mogtyby by¢ ukryte
woskowe figury historycznych postaci, za przejscie przystugiwatby drobna nagroda w postaci gadzetu
regionalnego, itd.

Por.,Olsztyriskie Mistrzostwa Swiata w Przycinaniu Zywoptotow”

Park wspinaczkowy w Lesie Miejskim

- parki linowe to forma spedzania wolnego czasu wywodzaca sie z Francji. Uczestnicy programéw lino-
wych ucza sie opanowania, odpowiedzialnosci, technik utrzymania réwnowagi oraz przetamuja bariere
leku wysokosci czy strachu. Park linowy to wysokos$ciowy system platform i przeszkéd linowych zain-
stalowanych na drzewach lub palach. Bawic sie tu moga zarbwno osoby doroste, jak i dzieci od 8 roku
zycia o minimalnym wzroscie 130 cm. Parki linowe sg zaprojektowane w taki sposéb, aby kazda osoba
bez wzgledu na stopien sprawnosci fizycznej mogta przejs¢ cata trase. Park sktada sie m.in. z mostow,
ktadek, belek, petli, siatek i r6znego rodzaju zjazdéw: na drabince, trapezie czy na deskorolce. Przed
wejsciem do parku goscie zostajg wyposazeni w profesjonalny sprzet asekuracyjny (uprzeze, lonze, ka-
rabinki, rolke, kask) i przeszkoleni z zasad postugiwania sie nim. Jest kilka takich parkéw w Polsce potu-
dniowej, w naszych stronach wciaz brak takiej atrakgji.
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Aleja gwiazd/kosmonautow

- aleje gwiazd to popularna na catym swiecie forma honorowania osobistosci wywodzacych sie z dane-
go miasta lub tych, ktére sie w danym miescie (plus powiat) osiedlity. Zwazywszy na fakt, ze z Olsztyna
pochodzi wielu stawnych ludzi, a w powiecie mieszka wiele gwiazd biznesu i show-biznesu warto roz-
wazy¢ taka mozliwos¢ w okolicach tartaku Raphaelsonéw. Oprécz znanych osobistosci zycia publiczne-
go majacych zwigzek z Olsztynem i Warmia, mozna uhonorowac postacie historyczne (Kopernik, Krasic-
ki, Mendelssohn, itp.). Ale... formuta alei gwiazd jest juz ograna. W jej miejsce warto rozwazy¢ w miescie
Kopernika aleje kosmonautéw - ludzi, ktorzy jako pierwsi byli w kosmosie (Amerykanie, Rosjanie, Chin-
czycy, nasz Hermaszewski, itd.). Za 50 lat, kiedy loty w kosmos spowszednieja, pamiec¢ o pierwszych
kosmonautach bedzie przypominata opowiesci o Krzysztofie Kolumbie.

Flisacy lub rikszarze wodni na tynie od ,Niagary” do elektrowni

- to pomyst na przedtuzenie atrakcyjnosci staréwki, w sezonie olbrzymia frajda dla turystéw i mieszkan-
cow Olsztyna oraz regionu. Po sptywie powrét do punktu startu busikiem kursujagcym na linii,Niagara”
— elektrownia. Rozpoczecie widowiskowego i barwnego sptywu tyng tratw drewnianych nawigzuje do
tradycji przedwojennego sptawiania drewna z bindug do olsztynskich tartakéw albo dalej - dzisiejsza
tawa po rosyjskiej stronie az do Pregoty. Wspaniatym przedsiewzieciem bytyby duze, miedzynarodowe
sptywy z Olsztyna do Kaliningradu, ktérym towarzyszytyby zawody z nagrodami (dla ptetwonurkéw,
kajakarzy, wedkarzy, itp.). Termin — moze $wieto wiosny i przy okazji inauguracja sezony dla flisakéw
warminskich.

»Olsztynski Ogrod Literatury”

- wydzielony pasaz pod robocza nazwa ,Olsztynski Ogréd Literatury”, a w nim m.in. Gebik, Oleksik,
Panas, Potom, Kowalewski, Sieniewicz, Sukertowa-Biedrawina, Lengowski, Mattek, Ruczynski, Sliwa,
Zientara-Malewska, Okecka-Bromkowa, Piechocki, Brakoniecki, Nienacki, Onichimowski, Kruk, Chtosta,
Ogrodzinski i wielu in.

Kompleks wypozyczalni kajakéw na tynie i jeziorach (OSiR, PTTK)

- zwazywszy na plany zagospodarowania tyny, warto rozwazy¢ uruchomienie wypozyczalni kajakéw
i innego sprzetu ptywajacego. Kajaki mogtyby by¢ ozdobione artystycznie motywami regionalnymi —
np. do wykorzystania wizerunki ktobuka, tyny, Kopernika. Nad jeziorami podobnie. Przeprowadzic¢ jed-
nolita promocje tej atrakgji. Na jeziorze Krzywym dodatkowa atrakcjg bytyby smocze todzie o duzym,
wciaz zbyt stabo wykorzystanym potencjale promocyjnym.

Kompleks wypozyczalni roweréw i muzeum roweréw

- wraz z rozwojem sieci sciezek rowerowych w Olsztynie, warto rozwazy¢ uruchomienie funkcjonuja-
cego w wielu duzych miastach Europy systemu wypozyczalni roweréw miejskich. Do tego okresowe
akcje propagowania zasad bezpieczenstwa ruchu drogowego stuzace oswajaniu kierowcéw z ruchem
rowerowym, poprawiajace kulture wspoétzycia kierowcoéw i rowerzystéw w miescie, ktére z zatozenia
powinno by¢ przyjazne cyklistom. Do tego mozna rozwazy¢ system roweréw stuzbowych dla pracowni-
kow UM Olsztyn i jednostek organizacyjnych. Warto réwniez rozwazy¢ opracowanie systemu zachet dla
mieszkancéw Olsztyna do uzywania roweru w drodze do pracy. Wspétpraca — olsztyniskie organizacje
rowerzystow, Cz. Ciu¢kowski (posiada kolekcje zabytkowych jednosladow).

taweczka Czestawa Niemena

- olsztynski amfiteatr nosi imie legendy polskiej piosenki, a to zobowigzuje. Wiele miast chlubi sie fak-
tem, ze zwiazki z nimi miaty znane postacie. Jest juz sporo taweczek w réznych czesciach Polski, w Olsz-
tynie przy amfiteatrze mozna postawic faweczke Czestawa Niemena. Sukces faweczki Kopernika, mie-
rzony liczba zdje¢ robionych przez turystéw, jest tu dodatkowym uzasadnieniem.

Podswietlana fontanna tyny

- szklana fontanna zwigzanej z naszym regionem legendarnej ksiezniczki wedle wzoru statuetki powia-
tu olsztynskiego ,Ksiezniczki Warminskiej — Lyny”. Podswietlana na niebiesko i zielono fontanna powin-
na by¢ przyjazna i otwarta — mozna sie w niej pluska¢, dotykac figury, itp.
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Fontanna Warmia
- fontanna przedstawiajaca zarys Warmii, z gtdwnymi miastami i atrakcjami, po wcisnieciu danej atrakcji
przez dziecko lub rodzica strzela strumyk wody, super atrakcja z watkiem edukacyjnym.

Mosiezna makieta Starego Miasta na staréwce
- z opisami z czterech stron: po polsku, niemiecku, angielsku i jezykiem Braille’a. Podobnie makieta hi-
storycznej Warmii z jej najwiekszymi miastami.

Tartak Raphaelsonéw - Park Centralny

- multimedialne, interaktywne centrum informacji (historia i terazniejszos¢, watki edukacyjne), fan-shop
z pamiatkami, zagospodarowanie Parku Centralnego, oswojenie olsztynskich ,szubienic” (happeningi
zwykorzystaniem ich kontekstu historycznego). Warto skorzysta¢ z doswiadczen berlinskiego Check
Point Charlie. Projekt na miare nowatorskich rozwigzan na zachodzie. Oczywiscie rozstrzygaja kwestie
finansowe, cho¢ nalezy mysle¢ w kategoriach inwestycji dlugoterminowej. W razie realizacji alternatyw-
na atrakcja dla staréwki oraz zelazny punkt odwiedzin mieszkancéw i turystow.

Pumpabike vel aqua skipper

- wypozyczalnia na ktéryms z olsztynskich jezior. Pumpabike to troche rower, a troche wodolot. Smiga
nad powierzchniag wody z predkoscia, ktdrej nikt by sie nie spodziewat po maszynie napedzanej wylacz-
nie sita ludzkich miesni. Konstrukcja pumpabike’a jest genialna w swojej prostocie — podwodne skrzydta
nosne petnig réwnoczesnie funkcje napedu. Wystarczy mocno odepchnac sie od brzegu, pomostu, to-
dzi lub innego wodnego urzadzenia. Nastepnie nalezy podskakiwac¢ niby pompujac, aby ptynac z pred-
koscig nawet do 30 km/h.

Punktowe podswietlanie kamienic starowki
- mozna zasiegna¢ informacji we Wroctawiu, jaka firma realizowata projekt. Efekt — oszatamiajacy, cho¢
kosztowny.

Warmiobus turystyczny

- formuta funkcjonujaca na catym swiecie. Na poczatek raz dziennie (stata godzina wyjazdu do ustalenia,
np. godz. 12), darmowy (choc¢by w sezonie inauguracyjnym) lub za niewielka optata bus dla turystow,
wyjazd spod Wysokiej Bramy. Tylko w sezonie letnim, np. od 1 lipca do 31 sierpnia. Stafa trasa prowa-
dzi przez najbardziej reprezentacyjne zabytki Olsztyna i ew. okolicznych gmin. Optymalnie przewodnik
w stuchawkowym ttumaczeniu (do wyboru) na trzy jezyki obce - angielski, niemiecki i rosyjski.

Statua Kopernika Warmiaka

- na stepie, kilkadziesiat kilometréw za Utan Bator, Mongotowie z pomoca Chinczykéw zbudowali ze
srebrzystej blachy 40-metrowy pomnik siedzacego na koniu Czyngis Chana. Postawienie na przedmie-
$ciach Olsztyna lub przy planetarium monumentalnej statuy Kopernika Warmiaka spetniatoby role po-
dobnga do pomnika Jezusa Chrystusa ze szczytu granitowej géry Corcovado w Rio de Janeiro, wiezy Eiffla
w Paryzu czy Statuy Wolnosci u ujscia rzeki Hudson w Nowym Jorku. Oczywiscie taka rzeZzba wykonana
w tradycyjnej technologii kosztowataby majatek. Aby urealni¢ pomyst warto skorzystac z prostego po-
mystu Mongotéw i wykonac statue z cienkiej blachy. Azurowa konstrukcja stalowa z zewnatrz pokryta
pospawanymi ptatami blachy (nierdzewnej) kosztuje stosunkowo niewiele, a efekt jest imponujacy.

Erich Mendelssohn - pomnik lub popiersie
- w narozniku ul. Sw. Barbary i Staromiejskiej jest tablica pamigtkowa poswiecona E. Mendelssohnowi.
Czas pomysle¢ o pomniku drugiego po Koperniku najwybitniejszego mieszkarica miasta.

Pomnik zalozyciela miasta Jana z tajs

- na starowce jest ulica zatozyciela Olsztyna. W miejscu Delikateséw byt pierwszy murowany dom w Olsz-
tynie — wtasnie Jana z Lajs. Przydatby sie w tym miejscu pomnik zatozyciela miasta lub przynajmniej ta-
blica pamiatkowo-informacyjna wraz z przedstawieniem szlaku do tajs k. Pieniezna.

Kino samochodowe ,Olsztyn Open Air Cinema”
- ta atrakcja przezywa renesans w USA. Wymarzonym miejscem wydaje sie parking przy szubienicach
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(poblize Alfy 12 oraz docelowo Parku Centralnego z Tartakiem Raphaelsonéw). Niezta lokalizacja bytby
tez parking na podzamczu w sasiedztwie Centrum Przyjazni Polsko-Niemieckiej (nieczynne od lat korty
i boiska). Mozna urzadza¢ maratony filmowe z wybranym motywem w potaczeniu z wydarzeniami na
staréwce, np.,Olsztyn Retro Party”. Mozliwos$¢ ogladania starych filméw, zdjecia w strojach z epoki, kier-
masz antykow, itp. Miejsce i termin: sceny staromiejskie — edycja zimowa (kino Awangarda), w edycja
letnia (formuta open-air). Bogaty program towarzyszacy, np. cykl koncertéw muzyki ze stynnych pol-
skich i Swiatowych filméw miedzywojennych, musicali, big bandy, zespoty swingujace.

»OAZA dla dzieci pod wezwaniem Ksiezniczki tyny”

- alternatywna propozycja dla bezposredniego sasiedztwa Centrum Polsko-Niemieckiego k. amfiteatru
to organizacja przestrzeni dla dzieci. W poblizu Starego Miasta jest to pomyst wielce uzasadniony, spet-
niajacy postulat o potrzebie zapewnienia atrakgji dla dzieci w Olsztynie. Na boiskach mozna organizo-
wac letnie turnieje tenisa, siatkéwki albo warcabdéw i szachéw (wszystko pod patronatem prezydenta).
Mozna tez po6js¢ krok dalej i wzorem krajéw zachodnich stworzy¢ tam specjalng, bezalkoholowa en-
klawe dla dzieci — potaczenie koktajl-baru (zdrowa zywnos¢) z oaza zieleni i zwierzakami (terrarium,
ptaszarnia, akwaria). Edukacja, zabawa i takomstwo w jednym miejscu, zgodnie z koncepcjg miasta-
ogrodu. W takim miejscu, z wykorzystaniem specjalnego programu z watkami edukacji lokalnej, mozna
stworzy¢ oferte urodzinowa dla maluchéw i ich kolegéw z przedszkola lub szkoty. Waznym elementem
takiej enklawy bytaby mozliwos¢ pozostawienia dziecka na godzine pod opieka profesjonalnej przed-
szkolanki w czasie, gdy mama idzie sie odprezy¢ na zakupach, a tata na piwo do lezacego nieopodal
pubu.

Film fabularny o Koperniku

- Zycie Kopernika, a przede wszystkim jego najbardziej twérczy, trwajacy 40 lat etap warminski (pobyt
we Fromborku, Lidzbarku Warminskim i Olsztynie) to doskonaty materiat na film fabularny. Mozna pré-
bowac zainteresowac sprawa krajowych producentéw, rozwazy¢ zasieg ew. sponsoringu miasta.

»Olsztyn. Rozgrzewa zimg”

-w Olsztynie liczba dni z przymrozkami wynosi 140, natomiast pokrywa $niezna zalega srednio przez 83
dni - to idealny pretekst do wytyczenia szlakdw na narty biegowe zimg (np. okolice j. Trackiego); latem
nordic walking i biegi na orientacje (Las Miejski). Wspotpraca z OSiR.

Najstarsza winda w Europie
- na pl. Wolnosci 2/3, w siedzibie Ksigznicy Polskiej, mamy najstarsza w Europie winde. Nalezatoby ozna-
kowac to miejsce (tablica informacyjna).

Wieza spadochronowa
- po wojnie w parku przy ul. Radiowej byta unikatowa w skali kraju wieza spadochronowa (zdemonto-
wana po 1968 r.) - mozna ja zrekonstruowac.

Najdtuzsza / najkrotsza ulica
- oznakowanie ulic - najdtuzszej w Olsztynie Battyckiej (ma 5459 m), najkrotszej — Jana z Lajs — okoto 35
metréw.

Olsztynska tablica Mendelejewa
- dos¢ abstrakcyjny i symboliczny pomyst na utworzenie tablicy atrakcyjnych symboli dla miasta i War-
mii w formie tablicy Mendelejewa.

IMPREZY CYKLICZNE

»Klonujemy gwiazdy. Warminski zlot sobowtérow”

- miedzynarodowy zlot muzycznych i niemuzycznych sobowtdéréw z pierwszoplanowa rolg sobowté-
réw Mikofaja Kopernika. Wystepy sceniczne i r6zne eventy z udziatem sobowtéréw poprzedza wielka
biesiada przy jadle warminskim na dziedzincu olsztyriskiego zamku. Podczas festiwalu odbywa sie seria
koncertow w amfiteatrze - (np. nasladowcy the Beatles, Queen, Abby, Maryli Rodowicz, itp.). Impreza
trwa np. od czwartku do niedzieli. Muzyczni nasladowcy sa stosunkowo niedrodzy, prezentujac przy
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tym relatywnie wysoki poziom.

Festiwal Piosenki im. Czestawa Niemena

- doroczny festiwal piosenki im. Czestawa Niemena w amfiteatrze z udziatem czotowych artystéw pol-
skich i zagranicznych. Tegoroczny (2009) Sopot Festiwal dowiddt, ze posta¢ Niemena jest wcigz niezwy-
kle popularna i inspirujaca. Formuta do precyzyjnego okreslenia.

»Olsztynskie Mistrzostwa Swiata w Przycinaniu Zywoptotow”

- na $wiecie znane i coraz powszechniej stosowane sa technologie artystycznego ciecia zywoptotéw. Ta
swego rodzaju efektowna sztuka uzytkowa ma niezwykle silne konotacje z koncepcja miasta-ogrodu.
Daje przy tym duzo frajdy, a wykonane figury sa przez caty sezon atrakcja dla mieszkarncéw i turystow,
ktérzy masowo robiliby sobie przy nich zdjecia. Wydarzenie powigzane z labiryntem-zywoptotem.

Por. Labirynt-zywoptot im. Hieronima Skurpskiego

~Piaskownica artystyczna” - rzezby z piasku

- w wielu miastach na swiecie (w Polsce robi to Tréjmiasto) odbywaja sie festiwale rzezb z piasku. Sama
technologia oryginalna nie jest, ale do czasu, kiedy nie uzyje sie jej do przedstawienia lokalnych tresci.
Na Warmii istnieje mnéstwo odwotan historycznych (wydarzenia, postaci, itp.), ktére mozna wykorzy-
stac przy organizacji takiego wydarzenia. Wystarczy zaprosi¢ specjalizujacych sie w tego typu sztuce
artystéw (jest ich na catym Swiecie sporo) i co roku organizowac festiwal pod innym hastem. Oczywiscie
musi on korespondowac¢ z kontekstem miasta i wpisywac sie w wizje miasta-ogrodu. Proponowane
miejsca: plaza miejska, skarpa na pierwszej plazy nad j. Skanda. Pokazy rzezb mozna tagczy¢ z plenerami
nauki rzezbienia w piasku dla mieszkaricow i turystow.

Mistrzostwa przelajowe quadéw/rywalizacja roweréw gorskich
- np. na poligonie miedzy Pieczewem, a j. Skanda; wyznaczenie terenéw do jazdy quadem/rowerem
gorskim, doroczne mistrzostwa réznej rangi z wykorzystaniem tych niezwykle popularnych pojazdéw.

Kino, teatr, koncerty, eventy na plazy - przez caty rok!

- nie tylko plaza miejska, réowniez Zatoka Mita, j. Skanda, Dtugie i in.; filmy z motywami ekologicznymi,
podrézniczymi, ew. niektére projekcje w ramach przegladu kina niemieckiego; przy okazji warsztaty
tanca, capoeiry, itp. Ciekawym rozwigzaniem bytby konkurs miss mokrEKO podkoszulka pod robocza
nazwa ,Olsztyn jeziorami stoi”. Konkurs moégtby sie odby¢ np. jako finat cyklu imprez, dyskotek z profe-
sjonalnymi dj'ami na plazy.

Cykliczne akcje street art’'owe
- np. murale na osiedlach wielkoptytowych i na przystankach autobusowych, w wykonaniu artystow
i w porozumieniu z zarzagdcami obiektéw oraz mieszkarncami. Tematyka miasta-ogrodu, eko.

Bieg przebierancéw Copernicus Run z Planeta 11

- Mikotaj Kopernik sprawdza sie promocyjnie w réznych wcieleniach. Dowiodfa tego pierwsza edy-
cja biegu przebieraricéw Copernicus Run, ktéra w tym roku olsztynskie starostwo przeprowadzito we
wspétpracy z biblioteka Planeta 11. Impreza ma potencjat rozwojowy wykraczajacy poza granice Olsz-
tyna.

Zamkowe spotkania z Kopernikiem

- multimedialno$¢ i uatrakcyjnienie zamkowych spotkan z Kopernikiem (wspétpraca np. ze Sceng Mar-
gines), Kopernik w wielu formach wyrazu artystycznego, réwniez nowoczesnych — do odrebnego pla-
nowania z Muzeum Warmii i Mazur.

Kortowiada

- impreza o potencjale, ktory predestynuje ja do miana najwiekszego $wieta studenckiego w Polsce.
A jedli tak, to oprocz wielu atrakgji dla studentéw UWM $cisle zwigzanych z ich swietowaniem (boje
wydziatéw, itd.), powinna powstac oferta uniwersalna dla studentéw z catego kraju i Europy. Warto i$¢
w kierunku studenckiego festiwalu muzycznego z gwiazdami pokroju Manu Chao, Beatsteaks, Lenin-
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grad, itp., z mnéstwem imprez clubbingowych, zawodami w abstrakcyjnych i absurdalnych konkuren-
cjach. Szczegoty do opracowania z organizatorami.

Bitwa miast Olsztyn-Torun

- najpierw pilotazowo w ramach boju wydziatéw na Kortowiadzie UWM i juwenaliach UMK (do omoéwie-
nia z wladzami UWM). W razie zgody préba zainteresowania UMK. Formuta otwarta, cho¢ Kopernikiada
vel Copernicus Cup miataby wymiar wybitnie multidyscyplinarny (,miesnie i glowa”), zawierataby tez
konkurencje traktowane z przymruzeniem oka. Stoi za tym powazny postulat umieszczenia Kopernika
na rewersie polskiej monety euro.

Street dancing (hip-hop, jump style etc.)

- w czasie niezwyktej popularnosci telewizyjnych show typu ,You Can Dance” otwarte warsztaty tanca
nowoczesnego to niezwykle popularna formuta edukacji i rozrywki. Na zachodzie Europy jest wrecz
traktowana jako forma terapii w ,trudnych dzielnicach” W Olsztynie warto zainteresowac sie rozwo-
jem tego zjawiska uwzgledniajgc dodatkowo inny, powazny argument: wspétprace z Hull Tanzschule
z Osnabriick. Jest to jedna z wiodacych szkét tarica w Niemczech (tygodniowo na kursy uczeszcza tam
okoto 30 tysiecy osob). Jej whascicielem jest pochodzacy z Olsztyna Harry Krogull, ktéry deklaruje chec
wspétpracy z miastem i powiatem. Oferta w wymiarze duzej, dorocznej akcji miejskiej.

Festiwal Kultur Regionalnych
- 53 Kaziuki, sa obchody ukrainskie, cieszynskie, niemieckie, wegierskie — moze warto zgrac te wydarze-
nia w jeden, multidyscyplinarny festiwal o miedzynarodowym charakterze.

Przeglad Kina Niemieckiego

- nalezy zwiekszy¢ range i doprecyzowac formute. Zaproszenie gwiazd kina niemieckiego, przeglady
klasykow i nowosci, wspétpraca z K. Lenkiewiczem (Awangarda 2), mniejszoscia niemiecka i Allensteiner
Welle. Tematyka historyczna, ale zaserwowana w nowoczesnym sosie (np.,Good Bye Lenin”). Przy okazji
dyskusje i debaty z elementami artystycznymi/happeningowymi. Udziat mtodziezy w dyskusji o pamieci
z perspektywy pokolenia wolnosciowego. Formuta dynamiczna, nie akademicka. Przestanki historyczne
uzasadniajg pomyst w dwdjnaséb. W podobnym duchu ,Europejski przeglad kina ekologicznego”

Swiateczny Jarmark Jakubowy

- wymodg podstawowy to nowe, tadne, zadbane, JEDNOLITE, drewniane budki z potrawami $wigtecz-
nymi i cieptymi napojami (grog, grzaniec, prazone orzeszki, prazone kasztany, pierogi, itp.). Prezentacja
rekodziefa i 0zdéb artystycznych, swigtecznej muzyki na CD, 0zdéb swigtecznych, itp. Miejsce i termin:
rynek staromiejski, osiedla olsztyfiskie w czwarty tydzien adwentu. Dla dzieci: $w. Mikofaj na scenie
(scena zadaszona, bogato oswietlona, paczki, przejazdzki bryczka, konkurs na najtadniejsze przebranie
dzieciece na Krélowa Sniegu np. razem z Gazeta Olsztynska, konkurs koled, teatrzyk dla dzieci. Dla do-
rostych: wystepy artystyczne - koledy i piosenki swigteczne (np. koledy tradycyjnie i na rockowo - Pub
Sowa). Catosci towarzyszy cicha, pogodna muzyka z CD, klasyki koled swiatowych. Nalezatoby zapro-
si¢ do wspétpracy osiedlowe domy kultury, zadbac o nowe oswietlenie gtéwnych ulic (cztery tygodnie
przed Wigilig). LADNA choinka na staréwce i skromniejsza przed ratuszem.

OLA w formule tydzien z motto przewodnim - np. kontynentalnym

- sezon OLA taczacy wystepy polskie z zagranicznymi wedtug klucza kontynentalnego, co daje moz-
liwos¢ zaproszenia réznych wykonawcéw z wielu krajéw jednego kontynentu. Zréznicowane gatunki
muzyczne z danego kraju: od tradycyjnej, ludowej po najnowsze hity. Zespoty na dobrym poziomie!
Wazne: mieszkancy powiatu korzystaja z oferty kulturalnej Olsztyna, a mieszkancy Olsztyna? Nalezy
zintegrowac system promocji imprez miejskich w powiecie i imprez powiatowych w miescie (wspdlny
layout, tworzenie wspdlnych kalendarzy imprez).

Autorodeo

- niegdys na stadionie b. Stomilu odbywato sie tzw. autorodeo — pokazy akrobatycznej jazdy samocho-
dem, skoki przez zapalone opony, itp.). Warto do tego wréci¢ np. pod patronatem Michelina, szczegol-
nie w sytuacji, gdy Olsztyn wciaz jest kojarzony jako,,miasto opon”i gdy z kalendarza imprez regularnie
wypadaja eventy motoryzacyjne. Elementy edukacji ekologicznej, oszczednej jazdy.
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Zawody wodniackie o, Puchar Kopernika”
- ogdlnopolskie zawody wodniackie amatoréw na Zatoce Kopernika (j. Krzywe) o ,Puchar Kopernika”

+Warmia wierzchem”

- rajdy konne z wykorzystaniem bogatej bazy w Olsztynie i powiecie oraz szlakéw konnych; hippote-
rapia. Warto rozwazy¢ podjecie wspétpracy z Herbertem Kasselmannem z Hagen (powiat Osnabriick),
jednym z najbardziej znanych hodowcéw koni na $wiecie.

Oblezenie olsztynskiego zamku - rekonstrukcja
- inscenizacja oblezenia olsztyriskiego zamku przez Krzyzakéw i obrona Kopernika.

Partnerskie mecze towarzyskie

- np. mecz pitkarski OKS-Schalke 04 Gelsenkirchen albo jeszcze lepiej turniej z udziatem druzyn repre-
zentujacych miasta partnerskie (ekipy S.C. Chateauroux, Baltika Kaliningrad, Rovaniemi PS, VFL Osna-
briick, itd.). Okazja do posmakowania futbolu przez duze ,F” po spadku d. Stomilu z ekstraklasy. Proble-
matyczna lokalizacja.

Akcje ,Olsztyn na ulicy”

- ul. Olsztynska jest m.in. w Bremie, Dortmundzie, Hanowerze, Kolonii, Monachium, Osnabrtick, Kra-
kowie, Poznaniu, Gdansku, Toruniu, Wroctawiu i in. — mozna pokusi¢ sie o coroczne eventy promujace
Olsztyn w tych miejscach (logiczny target turystyczny: duze osrodki miejskie w Polsce i Niemcy).

ImPREZY ROCZNICOWE

2009 - 40-lecie postawienia wiezy telewizyjnej (ponad 333 m)

2010 - 50. rocznica pobicia przez Jézefa Szmidta rekordu $wiata w tréjskoku (17,03 m na Stadionie
LeSnym)

2010 - setna rocznica zdobycia mistrzostwa Prus Wschodnich w pitce noznej przez Sportverein Allen-
stein (grali na stadionie Warmii)

2010 - 300. rocznica dzumy, ktéra wyludnita miasto; mozna to potaczy¢ z jakas impreza pro-
zdrowotng

2010 - setna rocznica Olsztyna jako miasta w randze powiatu miejskiego (grodzkiego)

2010 - 60. rocznica otwarcia przez wojewode M. Moczara siedziby Miejskiej Biblioteki Publicznej (dzi$
wojewddzka) w nowym lokalu w Starym Ratuszu

2010 - 60-lecie powstania Wyzszej Szkoty Rolniczej

2010 - 90. rocznica plebiscytu na Warmii, Mazurach i Powislu

2010 - 30. rocznica tragedii samolotu ,,Mikotaj Kopernik”, ochrzczonego tak z okazji Roku Kopernikow-
skiego (500-lecia urodzin astronoma); spadt na ziemie 14 marca 1980 r.; w katastrofie zgineto 87 osdéb,
w tym Anna Jantar

2011 - 20. rocznica wizyty JP Il w Olsztynie

2011 - 30. rocznica nominacji biskupa warminskiego J6zefa Glempa na Arcybiskupa Gniezna i Warsza-
wy, Prymasa Polski

2013 - setna rocznica ladowania pierwszego samolotu na Dajtkach

IMPREZY DORAZNE

- w 2010 r. wedle wyliczen statystykéw Olsztyn ma osiagna¢ liczbe 200 tysiecy mieszkancéw — warto
z tej okazji zrobic latem impreze pod majacym b. pozytywna konotacje hastem, Liczymy sie!”; z tej okazji
warto powtdrzyc¢ zbiorowe zdjecie olsztynian (byto z w 2003 r., z okazji 650-lecia miasta)
KONKURSY/INICJATYWY O WYMIARZE SPOLECZNOSCIOWYM

»Czyste i estetyczne podwoérko - piekne osiedle”

- przeniesienie wojewo6dzkiego konkursu,Czysta i estetyczna zagroda — piekna wies” w ramy miejskie —
konkurs na najtadniejsze olsztyrskie podwdrko (wymiar spotecznosciowy).
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Konkurs dla mtodych architektéw im. E. Mendelsohna
- konkurs, ktérego zwyciezca mogtby realizowaé projekty dla miasta (prestiz + satysfakcjonujaca graty-
fikacja z kasy miasta; promocja mtodych talentéw, itp.).

Konkurs na wiersz o Olsztynie
- konkurs poetycki na wiersz o Olsztynie im. K. |. Gatczynskiego, autora ,Kroniki Olsztynskiej”

Ogolnopolski konkurs dla szkét,, O laur Kopernika”

- np. uczniowie szkot z catego kraju rozwigzuja trudne zadanie matematyczne; wspdtpraca z UWM (Col-
legium Copernicanum, prof. S. Czachorowski). Laureaci otrzymuja atrakcyjne nagrody — np. pracownie
komputerowa, mini-obserwatorium astronomiczne. Wspétpraca z ministerstwem kultury lub mecena-
sami prywatnymi.

Konkurs splywu tyna na tratwach

- nawiagzanie do strategicznej roli rzeki w niegdysiejszym rozwoju miasta, konkurs na najbardziej orygi-
nalna tratwe i obsade, atrakcyjne nagrody. Do rozwazenia organizacja tej imprezy w pofaczeniu z juwe-
naliami. Wspétpraca ze studentami kierunkéw artystycznych i technicznych UWM.

Graffiti o tematyce ekologicznej

- doroczny konkurs typu outdoor dla grafficiarzy. Podstawowa metoda poskramiania energii artystow
ulicznych, a dla miasta — przy dobrym zaplanowaniu takich dziatan — wymiar spotecznosciowy. Poten-
cjat - murale w Bydgoszczy autorstwa olsztynskich artystéw oraz pochlebne recenzje graffiti na olsztyni-
skim wiadukcie.

Plenery fotograficzne: Olsztyn i okolice

- klasyczny wymiar spotecznosciowy. Stworzenie portalu dla mieszkarncéw i turystow. Portal prowadzi-
liby fachowcy (miasto — np. M. Wieliczko, R. Czerwinski, powiat — np. Andrzej Waszczuk, Mirostaw Bo-
jenko). Koordynacja powinna zajmowac sie wytypowana osoba (np. P. Staszak). Portal mozna z czasem
wzbogaci¢ o czes¢ filmowa (komorki, kamery amatorskie, itp.), wspdtpraca z TVP Olsztyn, pod koniec
roku festiwal pod roboczym hastem ,Mamy oko na Olsztyn".

Wspotpraca ze studentami kierunkéw artystycznych

- np. wspétpraca z muzykami UWM polegataby na skomponowaniu utworéw muzycznych w bardzo
réznych aranzacjach i stylach; utwory o Olsztynie i Warmii, bohaterach miejscowych legend i basni, po-
staciach historycznych. Mozna proponowac to rocznikom, ktére pracujg nad pracami dyplomowymi.
Zlecanie opracowania grafik ilustrujgcych rézne wydarzenia do wykorzystania na nosnikach informa-
cyjnych utrzymanych w miejskim layoucie.

Maik Veit, czyli portal niemieckojezyczny o Olsztynie i Warmii

- Mark Veit to akredytowany w Polsce dziennikarz, ktéry specjalizuje sie w niemieckojezycznej ofercie
turystycznej (turystyka ofertowa) publikowanej na portalu wiasnego autorstwa. Wszystkie informacje
dotyczace atrakcji Olsztyna i Warmii mozna przekazywaé mu do zasobu portalu i tym samym wzboga-
ci¢ sie¢ dystrybucji informacji. Opracowanie informacji niezbednych dla turysty niemieckojezycznego,
z uwzglednieniem specyfiki jego oczekiwan mozna realizowa¢ we wspétpracy z matym biznesem tury-
stycznym w Olsztynie i okolicach (optymalnie oferty catoroczne).

Olsztyn k. Czestochowy
- mozna nawigza¢ wspétprace (moze w zakresie wzajemnej promocji) z Olsztynem k. Czestochowy.

Akcja ,Impreza na pamiatke”

- turysta przebywajacy w hotelu/osrodku wypoczynkowym otrzymuje informator miejski z najwazniej-
szymi wydarzeniami danego miesigca. Zgodnie z hastem akgji nie tylko wie, co sie dzieje, ale dodatkowo
moze w wybranych punktach miasta wymieni¢ informator na gadzet/pamiatke miejska. Wzmacnianie
potencjatu promocyjnego.
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Kopernik swiadkiem na $lubie w USC

- coraz wiecej 0s6b stara sie dzi$ wzig¢ slub w niezwyktych, oryginalnych i niecodziennych okoliczno-
$ciach. Warto pokusi¢ sie o oferte pod roboczym hastem ,Olsztyn. Chajtnij sie z Kopernikiem”. Oczy-
wiscie celowy btad logiczny jest zabiegiem skupiajacym uwage na mozliwosci zawarcia matzenstwa,
ktérego swiadkiem bytby Kopernik. Inna atrakcja do rozwazenia to $lub w powietrzu — w samolocie lub
podczas skoku na spadochronie (wspdtpraca z Aeroklubem Warminsko-Mazurskim). Akcje znizek na
loty widokowe dla zakochanych. Mozliwo$¢ ozenku pod wodga (wspotpraca ze ,Skorpeng”).

Konsulat Honorowy Obwodu Kaliningradzkiego

- Olsztyn stanowi wazny most dla kontaktéw Wschoéd-Zachéd (Polska > Unia Europejska > Obwdd Ka-
liningradzki > Rosja). Miasto i region moga wiele na tym zyskac. W Europie moéwitoby sie: Olsztyn, tam
mozna robi¢ interesy z Rosja (biznes, samorzady). Olsztyn powinien otworzy¢ sie na Kaliningrad (Rosje)
i przez to promowac sie w kraju majetnych potencjalnych turystéw. Warto rozwazy¢ pomyst uruchomie-
nia w Olsztynie np. Domu Krélewieckiego z Centrum Kultury i Sztuki Rosyjskiej; mdgtby on by¢ siedziba
konsulatu (cho¢by honorowego) oraz przedstawicielstw firm z Kaliningradu. Mozna tez rozpatrywac
mozliwos¢ uproszczonego korzystania z kaliningradzkiego lotniska (krajowego i miedzynarodowego),
poniewaz loty z Kaliningradu w kierunku Azji sg znaczaco tansze od lotéw z polskich portéw lotni-
czych. tatwo uruchomi¢ akcje promocyjna o szeroko otwartych drzwiach przez Olsztyn i Kaliningrad
na Rosje, dzieki czemu realnie wzrostoby zainteresowanie Olsztynem przedstawicieli biznesu i turystyki
rosyjskiej, a takze politykéw i samorzadowcédw z obu krajéw. Olsztyn mogtby rozwazy¢ ztozenie pro-
pozycji wladzom Kaliningradu, tamtejszym biznesmenom i firmom turystycznym, np. wydzierzawiajac
nieodptatnie w Olsztynie odpowiednio duzy budynek nalezacy do miasta. Warto rozwazy¢ powotanie
w Olsztynie Honorowego Konsulatu Obwodu Kaliningradzkiego na podobienstwo przedstawicielstwa
Perugii. Stanowitoby to symboliczny gest i byto wyjsciem naprzeciw zwiastunom ocieplenia kontaktéw
polsko-rosyjskich. Rosjanie to potencjalnie niezwykle interesujgca grupa docelowa dziatarh promocyj-
nych, zwtaszcza zwazywszy na bliskos¢ granicy. Warmia i Mazury to dla nich wciaz terra incognita.

WyDAWNICTWA (DRUK/INTERNET)

»Gwiazdozbior Olsztynski/Warminski dawny i wspétczesny”

- w stylu dawnych ,Who is who?” - przyktadowe nazwiska: Mikotaj Kopernik, Feliks Nowowiejski, Erich
Mendelssohn, Maria Zientara-Malewska, Mieczystaw Moczar, Hans-Jirgen Wischnewski (1922-2005),
wieloletni minister Republiki Federalnej Niemiec, Andrzej Zawada (1928-2000), himalaista, Jézef Glemp,
Zbigniew Lubiejewski, Marian Bublewicz, Kazimierz Brakoniecki, Bronistaw Wildstein, Juliusz Machulski,
Izabela Trojanowska, Wtodzimierz Kowalewski, Piotr Battroczyk, Krzysztof Hotowczyc, lwona Pavlovic,
Piotr,,Peter”Wiwczarek, Piotr Galinski, Artur Wojdat, Beata Krupska-Tyszkiewicz, Sylwester Czereszewski,
Tomasz Sokotowski, Adam Zejer, Jarostaw Bako, Anna Samusionek, Pawet Burczyk, Artur Steranko, tu-
kasz Kadziewicz, Wojciech Grzyb, Wojciech tozowski, Norbi i wielu innych

Popartowy komiks o Olsztynie

- taczacy legendy (ktobuk, tyna, Kopernik) z terazniejszoscig, mieszajacy prawde z fikcja; z opcjami dla
dzieci. Motywy z zamierzchtej, ale i najnowszej historii Olsztyna i regionu sa na tyle ciekawe i pasjonu-
jace, ze mozna na ich kanwie stworzy¢ catg serie komikséw regionalnych. Komiks to bardzo popularna,
trafiajgca do masowego odbiorcy metoda promocji zasobéw regionalnych. Postulowana wspodtpraca
z lokalnymi artystami, pisarzami, dziennikarzami lub np. konkurs na scenariusz komiksu wsréd czytelni-
kow regionalnych gazet.

System awangardowych pocztéwek miejskich OLSZTYN CITY CARD
- kolportowane w knajpach miasta (projekt np. uczniowie ,plastyka”).

Wystawy
- wystawa zabytkowych roweréw Cz. Ciu¢kowskiego

- wystawa zabytkowych maszyn rolniczych Draminskich w Naterkach (powiat)
- wystawa,Byli w Olsztynie”, m.in. Napoleon, Hitler, Tito, Chruszczow, JP I, Mikotajczyk, von Weizsaecker,
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J. Steinbeck i in.
PRODUKTY NIEMATERIALNE

Hejnatl z wiezy ratuszowej

- powrdt do tradycji lat 20-tych XX wieku i okresu 1947-48. Jest to atrakcja sama w sobie, jednakze jej
najwazniejszym celem ad hoc bytoby odwrécenie negatywnych konotacji zwigzanych z olsztyriska wie-
73 ratuszowa.

DziALANIA PROMOCYJNE

Pod terminem ,dziatania promocyjne” kryja sie czynnosci zwigzane z rozpowszechnianiem informacji
o produktach. Kategoria ta uwzglednia narzedzia stuzace docieraniu do grup docelowych (np. internet)
oraz zabiegi formalne, ktére to docieranie utatwiaja (np. system identyfikacji wizualnej).

System identyfikacji wizualnej dla Olsztyna

- kazda realizacja graficzna, niezaleznie od jej charakteru (tradycyjny czy multimedialny), powinna by¢
utrzymana w sztywnym layoucie. Wazne, aby przekonaé mozliwie wiele instytucji dziatajacych w roz-
maitych obszarach aktywnosci na rzecz miasta (nie tylko jednostek miejskich), by zastosowaty wspolny
layout, co poprzez powtarzalnos¢ przyczyni sie w pierwszej kolejnosci do budowania rozpoznawalnosci
marek Olsztyn/Warmia, a w dalszym odbiorze skupi uwage adresatéw komunikatéw na konkretnych
tresciach prezentowanych na plakatach, bilboardach, w ogtoszeniach prasowych, na stronach interne-
towych, pop-upach, itp.

Zintegrowany system stron internetowych miasta i powiatu

- docelowo obydwie strony powinny funkcjonowac w ramach jednego systemu identyfikacji wizualne;j.
Warto rozwazy¢ taki wariant: po wejsciu na www.olsztyn.eu widzimy strone wejsciowa, na ktérej po
prawej stronie jest zaproszenie na strone gtéwnga Olsztyna, a po lewej powiatu. Podobnie przy wpisa-
niu adresu www.powiat-olsztynski.pl. Fakultatywnie do rozwazenia: idac krok dalej architektura stron
powinna by¢ mozliwie podobna, zawiera¢ informacje urzedowe i pozaurzedowe utozone w podobny
sposéb. Tak jak w przypadku layoutu, tego typu zabieg stworzy wrazenie jednosci i wspétdziatania oraz
ufatwi internaucie dotarcie do informacji. Chodzi o to, by osoba szukajaca informacji o powiecie natkne-
ta sie na strone Olsztyna i na odwrot.

Multimedialny przewodnik po Olsztynie i okolicach

- zlecenie opracowania kompleksowego przewodnika multimedialnego zawierajagcego mapy interak-
tywne, zdjecia panoramiczne, przewodnik dzwiekowy (z myslag o niewidomych), informacje o nocle-
gach, szlakach, sciezkach, miejscach wypoczynku, zabawy i doznan kulturalnych, gry na telefon komor-
kowy, GPS, itp. - stowem wszystko, czym Olsztyn moze w nowoczesny sposéb pochwalic sie turyscie,
a tym samym utatwi¢ mu zycie (czyli zdobycie atrakcyjnej informacji). Wirtualna wedréwka po Olsztynie,
oprécz funkcjonowania na stronie miejskiej, powinna znaleZ¢ sie na minidiscu dotagczonym do mapki
o formacie karty kredytowej (tzw. Z-Card). Wéwczas potrzebna bedzie akcja dla warszawiakéw, ktorzy
otrzymaja ja w formie wklejki do np. stotecznego dodatku Gazety Wyborczej. Akcja do przeprowadzenia
przed sezonem letnim — marzec/kwiecien.

System info-karteczek w miejscach uzytecznosci publicznej

- standard na $wiecie: na awersie atrakcja, na rewersie sponsor oferujacy od kilku do kilkudziesieciu pro-
cent znizki. W sklepach, hotelach, osrodkach, itp. na stojaku dostepne sa wykonane w jednym layoucie
karteczki (format karty kredytowej) informacyjne na temat olsztyniskich atrakcji. Na rewersie znajduje
sie reklama pubu, klubu, restauracji, sklepu. Turysta za okazaniem karteczki uzyskuje od sponsora znizke
na niektére produkty czy ustugi. Do rozwazenia: system info-karteczek z systemem sezonowych znizek
dla rodzin z dzie¢mi. Wspétpraca z wszelkimi mozliwymi (chetnymi) ustugodawcami w miescie. Oprécz
karteczek mozna wykorzystac¢ oktadke na bilet kolejowy. Podrézny kupujacy w kasie dworca duzych
miast (Warszawa, Gdansk, Torun, Biatystok, itp.) bilet do Olsztyna otrzymuje go w etui graficznie utrzy-
manym w miejskim layoucie. Na awersie sa zamieszczone praktyczne informacje lub element kampanii
promocyjnej miasta, na rewersie system sponsor-znizka lub sam sponsor.
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Coroczna kampania reklamowa w TVN 24

- optymalnie nalezatoby ustala¢ kalendarz imprez na sezon (lub np. na poszczegélne pory roku poza
sezonem) z takim wyprzedzeniem, by mozliwa byta zmasowana, spéjna i logiczna kampania promocyj-
na Olsztyna i jego oferty w wybranych miejscach przy uzyciu wybranych narzedzi. W przypadku kazdej
kampanii nalezatoby stara¢ sie o jaki$ motyw przewodni, natomiast elementem statym nalezy uczy-
ni¢ charakter miasta-ogrodu i ogrywac te skojarzenia. Powtarzalno$¢ komunikatu o miescie-ogrodzie
utrwali marke Olsztyn w pozadanym przez nas wymiarze — tetnigca zyciem, ale kameralna i komfortowa
stolica historycznej, tchnacej spokojem Warmii. W nawigzaniu do powyzszego wazne jest, aby promocja
cyklow imprez lub pojedynczych wydarzen miata spéjny charakter, cho¢ musi uwzglednia¢ charakter
odbiorcy > majacy wieksza wiedze mieszkaricy miasta i regionu - szersza informacja; niezorientowani
mieszkancy Polski (potencjalni turysci) — ogélna informacja w oparciu o spdjny, wszechstronnie ujety
pomyst sytuujacy dziatanie w kontekscie regionalnym.

Przyktad: przed sezonem letnim przy wspotpracy z Aeroklubem Warminsko-Mazurskim mozna przeprowa-
dzi¢ akcje billboardowa i prasowa popularyzujaca loty widokowe nad Olsztynem. Aby wzmocnic¢ przekaz
konstruujemy specjalng oferte dla matzenstw i zakochanych par. Kazda z nich dostanie znizke na przelot,
jesli zgodzi sie na zdjecie podczas pocatunku. Takie zdjecia zostang pdZniej wykorzystane w galerii na stro-
nie olsztyn.eu (pary bedga chciaty zobaczy¢ sie w internecie, co jest fajng pamiatka z wakacji). Akcje mozna
rozpocza¢ w symbolicznym momencie (np. inauguracja podczas imprezy poprzedzajacej, Warmirnskg Noc
Kupaty”) i opatrzy¢ hastem ,Zakochani? Przeleccie sie nad Olsztynem!”lub,Olsztyn. Podniebne ZA-LOTY"lub
,Olsztyn. Mitos¢ wysokich lotéw”. OddZwiek murowany.

Kamera w TVN 24 z wiezy ratusza lub zamku

- mozna zwrdcic sie do duzych stacji telewizyjnych, ktére pokazujg migawki z réznych, najczesciej atrak-
cyjnych turystycznie miejsc w Polsce, by zainstalowali kamere np. na wiezy ratuszowej. Olsztyn z géry
wyglada pysznie, co moze by¢ argumentem. Potrzebne dobre uzasadnienie.

Spot reklamowy dotyczacy atrakcyjnosci Olsztyna

- krétki (okoto 30-sekundowy) spot z wykorzystaniem znanych postaci historycznych (w roli gtéwnej
Kopernik), a takze dzisiejszych gwiazd zyjacych w Olsztynie i na Warmii (co w domysle uzasadnia ich
wizyty w Olsztynie). Nalezatoby zleci¢ wykonanie profesjonalnej firmie producenckiej.

Film promocyjny o Olsztynie

- film w klimacie miasta-ogrodu, peten emocji zwigzanych z odprezeniem, szczesciem, komfortem, ele-
mentami ekologii, czystosci Srodowiska, itp. Optymalnie moze z udziatem gwiazd mieszkajacych lub
bywajacych systematycznie na Warmii (tadujg akumulatory), gdyz sa to celebryci z bardzo réznych ga-
tezi show biznesu (dlatego moga przemawiac do adresata o réznym stopniu wrazliwosci, statusie spo-
tecznym, wieku, itd.). Narratorem i przewodnikiem moze by¢ Kopernik. Nalezatoby zleci¢ wykonanie
profesjonalnej firmie producenckie;j.

Imprezownik miejski
- np. wspétpraca z ,Kulturkg” i rozszerzenie formuty w wydaniu mini (druk), dostepny takze na stronie
www. Do uszczegétowienia z Adrianem Zacharewiczem.

Cykliczne akcje plakatowe w srodkach komunikacji publicznej

- plakaty i ekrany LCD w autobusach, tramwajach, trolejbusach, warszawskim metrze to znakomite na-
rzedzia uzupetniajace kampanie promocyjne., Warmia, kraina Mikotaja Kopernika zaprasza torunian” to
pomyst na wiosne 2010 w Toruniu.

Seria filmikow z 5 Kopernikami a’la bracia Daltonowie

- dzi$ oryginalne pomysty (czytaj — z pewna doza pozytywnego absurdu) potrafig zawojowac sie¢
(youtube, wrzutaiin.), atym samym sg najprostszym i najtarnszym, za to bardzo skutecznym narzedziem
promocyjnym. Pomyst dotyczy kilkusekundowych, nieco abstrakcyjnych lub absurdalnych realizacji we-
dtug prostego scenariusza i przy uzyciu prostych narzedzi (uzasadniona stylizacja na amatorskie zdjecia
z ukrytej kamery). Filmiki powstajg na tle charakterystycznych miejsc Warmii i Olsztyna. Gtéwna role
oprocz zestawu Kopernikéw gra paradoks.
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Przykfad: pieciu Kopernikow stoi w rzedzie na ulicy i zuje gume. Patrza w obiektyw kamery. Nagle obok nich
przechodzi seksowna dziewczyna. Czterech oglada sie za nig, a piaty najmtodszy gapa — oglada sie w prze-
ciwng strone.

Promocja imprez za pomoca balonu

- przekazy promocyjne w mediach kosztuja. Tymczasem warto rozwazy¢ mozliwo$¢ wypozyczenia ba-
lonu i na jego czaszy umieszczac¢ informacje o imprezach (krétko, hastowo). Balon mogtby zarabia¢ na
siebie (loty widokowe). Wspédtpraca z mediami — nagroda: panorama miasta i okolic ogladana z kosza
balonu.

W przygotowaniu:
— konkretne pomysty na kampanie promocyjne dla Olsztyna i Warmii.

Opracowali: Maciej Rytczak i Radostaw Pazdziorko
Grafika: Marcin Sakowicz
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